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FORMULAIRE DE DEMANDE DE CHANGEMENT DE MAQUETTE

Merci de compléter les informations demandées dans la partie "a compléter par la composante" avant de renseigner en bas du formulaire la demande détaillée de
modification. A la derniére partie, veuillez saisir la modification demandée sur une ligne distincte par enseignement (UE, etc.) concerné. Ces modifications devront
étre également renseignées sur la maquette de la formation (la deuxieéme feuille de ce méme fichier contenant la maquette) en étant surlignée en jaune pour une

meilleure visibilité.

Apreés la validation de la direction et du conseil de la composante, nous vous prions de faire parvenir ce fichier a I'adresse ci-dessous avant la date limite de dépot des

demandes :

modification-maquette @listes.univ-lyon2.fr

Formation concernée :
Code diplome

Intitulé du dipldme concerné

MNEM501-302

| MASTER MANAGEMENT STRATEGIQUE

Code Parcours

Intitulé du parcours concerné

5EMF02-301 |MASTER 2 MANAGEMENT STRATEGIQUE / ETUDES ET CONSEIL EN STRATEGIE ET MARKETING
A compléter par la composante
Demandeur.euse :
Demandé par (NOM Prénom) :|Martine Séville
Adresse mail :|martine.seville@univ-lyon2.fr
Date :|12/10/2023

Avis du conseil de la composante :

Composante :
Directeur.trice ou RAF
Avis :

Date:

Motif (si défavorable) :

UFR de sciences économiques et de gestion (SEG)

:|Philippe Polomé

Favorable

12/10/2023

A compléter par la Direction de la Formation

Avis technique Pole APOGEE/SAMS :

Avis :
Date:
Motif (si défavorable) :

OK

13/11/2023

Avis technique Moyens Pédagogiques/SAMS :

Avis :
Date:
Motif (si défavorable) :

Avis du Service des Etudes :
Avis :
Date :
Motif (si défavorable) :

Avis de la CFVU :
Avis :
Date:
Motif (si défavorable) :

Description détaillée de la demande (une ligne par enseignement) :

Code Apogée de I'enseignement

53EMBUA1

Description du changement demandé

Argumentaire

Intégration des UE de spécialisation de Humanités numériques a
la place des UE classiques du master 2 ECOSMA

Il s'agit ici de faire la maquette qui reflete le double master
aménagé avec Humanités numériques. Ce double master est
en vigueur depuis le début de la campagne d'acréditation
mais n'avait pas été formalisé sous forme d'une maquette.
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PARCOURS

LIBELLE

1 SEMESTRE 3 AU CHOIX >>

MASTER MANAGEMENT STRATEGIQUE

MASTER 2 MANAGEMENT STRATEGIQUE / ETUDES ET CONSEIL EN STRATEGIE ET MARKETING
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Commentaires Correspondant APOGEE

Compétence

Bloc de connaissance et de compétence
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